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INTRODUCCION

▪ China es el mayor importador de agroal imentaci ó n del mundo.

▪ Durante los  ú l t imos c inco añ os,  e l  importe  tota l  de importació n de agroal imentac ió n  en  China mant iene un

crec imiento estable. En 2022, China importó  productos agroal imentar ios  con un va lor  de 139.62 b i l lones de

dó lares .
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INTRODUCCION

▪ El  mercado ch ino de a l imentació n y  bebidas  es  un  campo de batal la  p lenamente desarrol lado,  a l tamente 

compet it ivo y  en  ráp ida evoluc ió n.  Con e l  gran crec imiento de las  marcas nac ionales  en  China en  los  ú l t imos  

añ os ,  y  una presenc ia  cada vez  más  importantes  de las  redes  soc ia les,  las  tendencias  del  consumo y  

market ing de a l imentos y  bebidas han tenido un carácter  propio y  d i ferente con otros sectores.

▪ Comprender las  tendencias  imperantes  en  e l  mercado ch ino es  un  paso necesar io para fac i l i tar  la  entrada y  la  

estab i l i zac ió n de los  productos  a l imentic ios  europeos en  e l  mercado ch ino.



TENDENCIAS DE CONSUMO - INNOVACIÓ N 

▪ En la  industr ia  ch ina de a l imentació n y  bebidas presenta cada añ o un gran  nú mero de productos  innovadores .  

Los  nuevos  ingredientes y  sabores impulsan tendencias  populares en  todo e l  sector.

▪ En 2023,  e l  café se  convierte  en  e l  segmento con innovac ió n  que se  desarrol laron café con d i ferentes  sabores 

de leche,  café con té,  café con zumo,  café con l i cor,  etc .

Producto represetativo de 2023: 
Café con licor MOUTAI



TENDENCIAS DE CONSUMO – DIETA BAJA EN CALORÍAS

▪ Este  añ o ha  seguido aumentando la  popular idad de los  a l imentos y  bebidas  con puntos  de venta  “bajos en  

grasa,  ca lorías  y  azú car ” .  E l  té con leche,  e l  café,  los  zumos,  las  sa lsas,  los  snacks  e  inc luso la  cer veza se  han 

convert ido en  importantes categorías  de innovac ió n de productos más  sa ludables.

Patatas fritas de Lays, 50% menos en grasa Cervezas con 0 azucar



TENDENCIAS DE CONSUMO – SABORES VARIABLES

▪ Los sabores de f rutas  y  f lores  s iguen s iendo populares  en  bebidas,  snacks y  paste les.  

▪ L ima,  Mango,  Dur ian y  Coco son los  sabores de f rutas  más  atract ivos en  todas  las  categorías.

▪ El  mercado de China cuenta con sabores  or ig inales  y  característ icos inc luyendo f lor  de laurel ,  sakura,  taro,  

etc .

▪ Los  sabores con crec imiento más  ráp ido: Los  sabores con más  bajada:

Lima

Té
Flor de 
Laurel

Mango Chocolate

TomateBerries

Chocolate 
Blanco



TENDENCIAS DE CONSUMO
-PLATOS PREPARADOS

▪ Los platos preparados se convier te en 

un tema popular en el sector.

▪ Aunque una par te de gente tiene 

actitud cr ít ica,  la real idad es que cada 

día entran más platos preparados en 

restaurantes y famil ias chinas.  

▪ Los platos preparados con sabor fuer te

(e.g.  est i lo Sichuan) son más populares 

en el mercado ya que es más fáci l  que 

cocinarlo en casa.



TENDENCIA EN MARKETING

REDES SOCIALES

▪ Entre las plataformas principals de redes 

sociales , Douyin (Tiktok en China) es la 

más popular para promocionar y 

comentar al imentos y bebidas,  con un 

48% de cuota de mercado, seguido por 

Xiaohongshu 38%. 
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TENDENCIA EN MARKETING

TÓ PICOS

▪ La  forma más  ef i caz  de  promover  a l imento s  y  beb idas  

en  las  redes  soc ia le s  es  a  t ravés  de  pub l i cac i o n e s  en  

las  que  los  KO L  se  compartan  exper ienc i a s ,  como 

recetas  DIY  de  beb ida s ,  comidas  de  d ieta  y  p latos ,  

l i s tado  de  d ieta  para  perder  grasa  u  de  otras  

func ione s ,  probar  nuevos  producto s ,  exp lorar  nueva s  

formas  de  consumir  a l imento s  y  reg i st rar  d ia r ios  de  

comidas .

▪ Los  temas  que  marcan  tendenc ia  son  los  p latos  con  

est i lo,  l as  d ietas  sanas  ba jas  en  ca lorías ,  l as  

espec ia l i da d e s  caseras  cop iada s  de  restaurante s ,  l as  

comparac i on e s  entre  d i st inta s  marcas  de  a l imento s  y  

beb idas ,  etc .

e.g.
Cocinar una

sopa de estilo
shanghaines
con jamon 

espanol



TENDENCIA EN MARKETING

VINTAGE

▪ La comida y bebida de est i lo vintage se ha 

conver t ido en el  nuevo favor ito de los 

jóvenes.  Ya sea el  est i lo ant iguo chino en 

los envases,  el  regreso de ant iguas marcas 

domest icas o la  apl icación de ingredientes 

saludables tradicionales,  el  est i lo vintage ha 

reintroducido una nueva tendencia en el  

sector de la  a l imentación y las bebidas.

▪ Curiosamente,  los seguidores f ie les de 

est i lo vintage de al imentos y bebidas son 

jovenes entre 18 y 29 anos.

Bright Foods mostrando el
set up de sus productos

hace 70 anos



TENDENCIA EN MARKETING

JOINT MARKETING

▪ En cuanto al sector de alimentación y 

bebida, el Joint Marketing de dos marcas

famosas o con otros IPs ha l legado un 

auge en 2023.

▪ Apar te de Café Luckin y Licor Moutai ,  

tambien hemos visto éxitos entre 

al imento/bebidas con juegos de video, 

animación ,  ser ies y películas ,  etc .

Tipos de Joint Marketing preferidos por los 
consumidores de alimentos y bebidas en China

IP de Animación, 

36.20%

IP de Cartoon, 

25.70%

IP de Marcas 

Lujosas, 15.70%

IP de Juegos 

Visuales, 14.80%

Películas y 

Telenovelas, 4.80%

Otras Diversión y 

cultura, 2.80%



CASOS EXITOS – Marcas Gallegas en China

ADAPTACIÓ N DE EMBALAJE PROMOCIÓ N EN REDES SOCIALES

Estrella Galicia 
ha desarollado
etiquetas
especiales para 
mercado chino 
celebrando el
año de conejo
2023.

Gente
compartiendo
experiencia de 
comprar y 
probar queso 
de Quescrem
para preparer 
un brunch sano



CONCLUSIÓ N

▪ Por  una parte,  las  tendencias  de la  a l imentac ió n  y  las  bebidas  en  China t ienen muchas  característ icas  

d i ferentes  de las  de los  países  occ identales.  Y  por  la  otra ,  las  marcas  europeas tampoco pueden adaptar  

ráp idamente a  los  sabores y  las  mater ias  pr imas  para  atender  a l  mercado ch ino.  

▪ Pero s i  comprenden mejor  las  preferenc ias  del  mercado ch ino,  las  marcas europeas pueden integrarse  mejor  

en  e l  mercado y  atraer  a  más  consumidores  mediante y  no l imitados a :

- ap l icar  estrategias  de market ing más  ef icaces

- a justar  a lgunos deta l les  de los  envases

- crear  a lgunos  tó p icos  interesantes .
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